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▪ Textmasterformate bearbeiten

▪ Zweite Ebene

▪ Dritte Ebene

▪ Vierte Ebene

▪ Fünfte Ebene
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Du SEO au GEO – optimisation pour les 

moteurs de recherche

et transformation numérique



• Fondatrice de filou – De belles choses pour les chiens

• Indépendante depuis 2017 dans les domaines du SEO, SEA et des stratégies digitales

• Plus de 12 ans d’expérience en marketing digital, côté PME et agences

• Formatrice en marketing digital et crypto depuis 2012 (Digicomp, HSLU, HWZ, KV Business 

School, Université de Zurich)

…et presque experte en élevage de poules en milieu urbain.

Je fais du marketing 

digital pour les PME













Quelle: https://www.afs-akademie.org/magazin/suchmaschinen/

JALONS DE L'HISTOIRE DES MOTEURS DE RECHERCHE

Premier moteur de recherche

à explorer les serveurs FTP

Révolution grâce à 

l'algorithme PageRank

Recherche par IA : de 

nouveaux acteurs

transforment la recherche

Lancé comme annuaire web, 

puis doté de son propre 

moteur de recherche

Une concurrence

régionale émerge

https://www.afs-akademie.org/magazin/suchmaschinen/


Bonnes pratiques SEO – à continuer de suivre

Utiliser les mots-clés de manière ciblée : 
termes de recherche dans le titre, le texte et les 
métadonnées

Backlinks comme signaux de confiance : 
liens = pertinence

Optimisation technique : rapide, adapté au 
mobile, structuré de manière logique, accessible

Contenu clair et pertinent : informations 
compréhensibles, bien structurées, à jour

Avantages pour les administrations :
Les informations administratives sont faciles à 

trouver
Les services numériques sont visibles et 

accessibles



GEO = Optimisation pour les moteurs 
génératifs (Generative Engine Optimization)

L’optimisation GEO rend les contenus compréhensibles pour les systèmes d’IA 

– afin qu’ils apparaissent dans les réponses, et pas seulement dans les listes de 

liens

Formulé comme le demanderaient les utilisateurs – en phrases complètes et claires

Clair et contextuel – adapté aux besoins d’information, compréhensible et ciblé

Informations clés directement sur le site web – les PDF peuvent compléter, mais les contenus 

essentiels doivent être structurés, accessibles et lisibles par machine, par exemple avec schema.org

https://schema.org/




Approche ChatGPT



Approche ChatGPT
Les 3 principaux obstacles & comment je les ai surmontés



Accessibilité comme fondement de l’optimisation GEO



D’accord, retour aux poules

Liste de contrôle : optimisation web pour les 

informations sur l’élevage de poules en ville















Merci !
Proposition pour lancer la 
discussion

• Comment votre administration se prépare-t-elle 
aux évolutions du paysage des moteurs de 
recherche ?

• Quels défis identifiez-vous dans la mise en œuvre 
de stratégies GEO ?

• Quelles opportunités le GEO offre-t-il 
spécifiquement à l’administration publique 
suisse ?

…et je vais aller nourrir les poules.
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